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องค์กรเจรจาระหว่างประเทศว่าด้วยน�ำ้มันปาล์มย่ังยืน 
(RSPO) เป็นองค์กรระหว่างประเทศที่มีส่วนร่วมกับ
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์
น�ำ้มันปาล์มย่ังยืน สมาชิกของ RSPO และผู้ท่ีเก่ียวข้อง
กับงานขององค์กรมาจากหลากหลายกลุ่ม 
นับตั้งแต่ผู้ปลูกปาล์มน�้ำมัน ผู้ผลิต สถาบันการเงิน 
ผู้ค้าปลีกน�ำ้มันปาล์ม องค์กรภาคเอกชนด้านส่ิงแวดล้อม
และสังคม รวมทั้งมาจากหลากหลายประเทศที่ผลิต
หรือใช้ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์ม วัตถุประสงค์หลักของ 
RSPO คือ “ส่งเสริมการปลูกและใช้ผลิตภัณฑ์
น�้ำมันปาล์มยั่งยืนผ่านความร่วมมือกันภายใน
ห่วงโซ่อุปทานและการสื่อสารอย่างเปิดเผยระหว่าง
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง”

1.1	 องค์กรเจรจาระหว่างประเทศว่าด้วยน�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนื (RSPO) เป็นองค์กรระหว่างประเทศทีม่ส่ีวนร่วมกบัผู้มส่ีวน

เกีย่วข้องในการรบัรองมาตรฐานผลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนื สมาชิกของ RSPO และผู้ท่ีเกีย่วข้องกบังานขององค์กร

มาจากหลากหลายกลุม่ นบัตัง้แต่ผูป้ลกูปาล์มน�ำ้มนั ผู้ผลิต สถาบนัการเงนิ ผู้ค้าปลีกน�ำ้มนัปาล์ม องค์กรภาคเอกชน

ด้านสิง่แวดล้อมและสงัคม รวมท้ังมาจากหลากหลายประเทศท่ีผลิตหรอืใช้ผลิตภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์ม วัตถปุระสงค์หลัก

ของ RSPO คอื “ส่งเสรมิการปลูกและใช้ผลิตภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืผ่านความร่วมมอืกนัภายในห่วงโซ่อปุทานและ

การสือ่สารอย่างเปิดเผยระหว่างผูม้ส่ีวนเกีย่วข้อง” 

1.2	 RSPO น�ำเสนอรปูแบบห่วงโซ่อปุทาน 4 รปูแบบส�ำหรบัองค์กรต่าง ๆ  เพือ่สือ่สารความุง่มัน่ในการใช้ผลติภณัฑ์น�ำ้มนั

ปาล์มยัง่ยนืท่ีได้รบัการรบัรองเมือ่เป็นไปได้ โดยการใช้รปูแบบห่วงโซ่อุปทานแบบระบุผูผ้ลติแหล่งเดยีว (Identity 

Preserved: IP) หรอืแบบไม่ระบผุูผ้ลติ (Segregated: SG) องค์กรเหล่านีย้งัสามารถสือ่สารว่าผลติภณัฑ์ของตนเอง

มส่ีวนร่วมในการผลติน�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืโดยการใช้รูปแบบห่วงโซ่อปุทานผลิตภณัฑ์สมดลุมวล (Mass Balance: 

MB) หรอืสนบัสนนุการผลิตน�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืโดยการใช้รปูแบบการจองและอ้างสทิธิ์

1.3	 ส�ำหรับ 3 รปูแบบแรก (IP, SG และ MB) ห่วงโซ่หลกัฐานได้รบัมาตรฐานการรบัรองห่วงโซ่อปุทานของ RSPO 

(RSPO Supply Chain Certification Standard: SCCS) ส�ำหรับวัตถดุบิท่ีได้รับการรับรองแบบ IP และ SG จะมี

การควบคมุผลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มทางกายภาพในห่วงโซ่อปุทานจากโรงสกดัไปจนตลอดห่วงโซ่อุปทานทัง้หมด 

ส่วน MB เป็นห่วงโซ่อปุทานอกีรปูแบบหนึง่ท่ีอนญุาตให้การอ้างสิทธ์ิการรบัรองสามารถเปล่ียนถ่ายจากผลิตภณัฑ์

น�้ำมันปาล์มประเภทหนึ่งไปยังอีกประเภท ไม่ว่าจะผ่านการผสมทางกายภาพหรือทางการจัดการไปยังผู้ผลิต

ผลติภัณฑ์ข้ันสดุท้าย

1.4	 รปูแบบการจองและอ้างสทิธ์ิ (Book and Claim) เป็น โครงการซือ้ขายเครดติของ RSPO ทีเ่ร่ิมต้นจากการผลติ

ผลิตภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืทีผ่่านการรบัรองจากโรงสกดัและฐานการผลติ โรงงานบด และ/หรอืผูป้ลกูปาล์ม

อสิระท่ีได้รบัการรบัรองตามหลกัการและเกณฑ์ก�ำหนดของ RSPO มาตรฐานเกษตรกรรายย่อยอสิระของ RSPO 

หรอืมาตรฐานการรบัรองห่วงโซ่อุปทาน อย่างไรกต็าม ผลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มย่ังยนืทีไ่ด้รับการรับรองอาจไม่เข้าสู่

ห่วงโซ่อุปทานขององค์กรที่ซื้อเครดิต RSPO จริง ๆ ระเบียบการขายและการซื้อเครดิต RSPO บรรจุไว้อยู่ใน

มาตรฐานการรับรองห่วงโซ่อุปทาน (SCCS)

1. บทน�ำ
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1.5	 เป็นสิง่ทีส่�ำคญัอย่างยิง่ทีอ่งค์กรต่าง ๆ  จะอ้างสทิธิก์ารใช้ การสนบัสนนุ หรอืการส่งเสรมิผลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์ม

ยั่งยืนซ่ึงได้รับการสนับสนุนในรูปแบบที่พวกเขาใช้เท่านั้น องค์กรท่ีซ้ือเครดิตน�้ำมันปาล์ม RSPO ต้องไม่ระบุ

ส่ิงอืน่ใดทีอ่าจท�ำให้ผูบ้รโิภคเชือ่ได้ว่าผลติภณัฑ์ข้ันสดุท้ายมผีลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มทีผ่่านการรบัรองจาก RSPO 

ยกเว้นว่าจะเป็นไปตามโมดูล A

1.6	 ส่วนหน่ึงของการสื่อสารนี้คือการให้ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรองจาก 

RSPO อย่างถูกต้องและชัดเจน ซึ่งผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับข้อมูลนี้สามารถเข้าใจได้ง่าย กฎระเบียบที่ก�ำหนด

ไว้ในเอกสารนี้เป็นส่วนเสริมมาตรฐาน SCCS ของ RSPO และแบ่งการสื่อสารออกเป็น 2 ส่วนหลัก:

•	 การสื่อสารองค์กรทั่วไป: ส�ำหรับสมาชิก RSPO ท่ีต้องการยืนยันสถานะการเป็นสมาชิกและสนับสนุน

วัตถุประสงค์และหลักการของ RSPO

•	 การสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์: ส�ำหรับสมาชิก RSPO ในห่วงโซ่อุปทานที่ต้องการสื่อสารกับองค์กรอื่น ๆ 

ในห่วงโซ่อุปทานและ/หรือผู้บริโภคปลายทางเก่ียวกับการมีอยู่ของน�้ำมันปาล์มที่ได้รับการรับรองจาก 

RSPO ในผลิตภัณฑ์ของตน หรือผลิตภัณฑ์ของพวกเขาสนับสนุนการผลิตน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการ

รับรองของ RSPO	

1.7	 เพือ่ส่งเสรมิกระบวนการน้ี RSPO ได้พัฒนาเคร่ืองหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO ทีส่มาชกิ RSPO สามารถ

น�ำไปใช้ได้เมือ่ปฏบิตัติามระเบยีบทีก่�ำหนดไว้ในเอกสารนี ้ซึง่แสดงข้อก�ำหนดส�ำหรับสมาชิก RSPO ทีเ่กีย่วข้อง

กับการสื่อสาร 2 แบบที่ระบุไว้ในข้อ 1.6 และระบุข้อก�ำหนดเฉพาะส�ำหรับแต่ละรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน ตามที่

อธิบายไว้ในมาตรฐาน SCCS ของ RSPO

1.8	 ข้อก�ำหนดทีส่�ำคญัส�ำหรบัสมาชกิ RSPO คอืความโปร่งใส โดย RSPO คาดหวงัว่าการอ้างสทิธ์ิด้านความยัง่ยนืใด ๆ  

ที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่ยั่งยืน โดยไม่ค�ำนึงว่า RSPO จะถูกน�ำมาอ้างถึงหรือไม่ จะต้องมีความ

ถกูต้องและตรวจสอบได้ สมาชกิ RSPO ทีก่ล่าวอ้างความเทจ็หรอืท�ำให้เข้าใจผดิจะถกูลงโทษจาก RSPO ดงันัน้

จึงขอแนะน�ำให้สมาชิกทุกคนปฏิบัติตามข้อก�ำหนดที่ก�ำหนดไว้ในเอกสารนี้เพื่อให้แน่ใจว่าการอ้างสิทธิ์ใด ๆ ที่

เกิดขึ้นเป็นไปตามวัตถุประสงค์และหลักการของ RSPO

ระเบียบการสื่อสารทางการตลาดและการอ้างสิทธิของ RSPO 2565 5
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2. ค�ำนิยาม

การจองและการอ้างสทิธิ ์(เครดติ RSPO) รปูแบบท่ีสนบัสนนุการผลติผลติภณัฑ์น�ำ้มันปาล์มยัง่ยนืท่ีได้รบัการรบัรองจาก RSPO ผ่านการขายเครดิต RSPO 1 เครดิต RSPO หมายถึง ผลติภัณฑ์

น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืท่ีได้รับการรับรองจาก RSPO 1 เมตรกิตนั

การอ้างสทิธิ ์การสือ่สารใด ๆ [เช่น บนบรรจุภณัฑ์ เวบ็ไซต์ เอกสารการขาย เอกสารข้อมลูจ�ำเพาะของผลติภณัฑ์ และรายงานความก้าวหน้าประจ�ำปี (ACOP)] ในรปูแบบใด ๆ เกีย่วกบัการมีอยู่

และ/หรอืการสนับสนุนน�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืท่ีได้รบัการรบัรองไปยงักลุ่มผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสยี

สมาชิก องค์กรทีเ่ป็นสมาชกิ “สามญั” “บริษัทในเครอื” หรือ “สมาชิกห่วงโซ่อปุทาน” ของ RSPO

การอ้างสทิธิเ์ชงิลบ การอ้างสทิธิที์ข่ดัแย้งกับวตัถปุระสงค์ทีร่ะบไุว้ของ RSPO และ/หรอืบอกเป็นนยัว่าการขจดัน�ำ้มนัปาล์มออกจากผลิตภณัฑ์เป็นทางเลือกท่ียัง่ยนืทางสังคมหรือส่ิงแวดล้อมท่ีดกีว่า

การใช้น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืทีผ่่านการรับรอง ซ่ึงรวมถงึการสือ่สารใด ๆ ท่ีอาจก่อให้เกดิการรบัรูใ้นทางลบต่อ RSPO หรอืวตัถปุระสงค์ทีเ่กีย่วข้อง

การใช้เครื่องหมายการค้า RSPO ที่ไม่ใช่เชิงพาณิชย์ กลุ่มหรือบุคคลที่ไม่ใช่สมาชิกที่ไม่ได้จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่ได้รับอนุญาตจาก RSPO ให้ใช้เครื่องหมายการค้าของ RSPO เพื่อ

การใช้งานที่ไม่ใช่เชิงพาณิชย์

การอ้างสทิธิท่ี์ไม่เก่ียวข้องกับผลิตภณัฑ์ การอ้างสิทธ์ิเกีย่วกับสถานะการเป็นสมาชิกของสมาชิกรายบุคคลและ/หรือการสนบัสนนุวตัถปุระสงค์และหลักการของ RSPO

การอ้างสทิธิน์อกบรรจุภณัฑ์ การสือ่สารเฉพาะผลิตภัณฑ์ท่ีปรากฏในสือ่ใด ๆ นอกเหนอืจากบนบรรจภัุณฑ์

การอ้างสทิธิบ์นบรรจุภณัฑ์ การอ้างสทิธ์ิทีป่รากฏอยูบ่นบรรจุภณัฑ์

ผลติภณัฑ์น�ำ้มันปาล์ม ผลผลติทีไ่ด้จากปาล์มน�ำ้มัน รวมท้ังผลและเมล็ดในปาล์ม ข้ึนอยู่กบับรบิท ค�ำว่า “ผลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์ม” ในเอกสารนีย้งัสามารถอ้างถงึผลติภัณฑ์ เช่น กะลา เมลด็ในปาล์ม 

เครือ่งสกดัน�ำ้มนัเมลด็ในปาล์ม น�ำ้มันปาล์ม น�ำ้มนัเมลด็ในปาล์ม (PKO) หรอืผลติภณัฑ์ท่ีได้จากส่ิงดงักล่าว กรดไขมนัจากเมลด็ในปาล์ม (PKFAD) โอเลอิน สเตยีรนิ หรอืผลติภณัฑ์ท่ีได้จากการแยก

น�ำ้มนัปาล์มและน�ำ้มันเมลด็ในปาล์ม ผลิตภณัฑ์น�ำ้มันปาล์มอาจหมายถึงผลิตภณัฑ์ท่ีประกอบด้วยส่ิงใดสิง่หนึง่ข้างต้น

การสือ่สารทีเ่ก่ียวข้องกับผลติภณัฑ์ ส�ำหรับการสือ่สารเกีย่วกบัผลติภัณฑ์ สมาชิกท่ีผ่านการรบัรองจาก RSPO ได้รบัอนญุาตให้ใช้ข้อความทีเ่กีย่วข้องกบัเนือ้หา/การใช้ผลติภณัฑ์ทีผ่่านการรบัรอง

จาก RSPO โดยองค์กรของตนในเคร่ืองมอืส่ือสารขององค์กร เช่น รายงานประจ�ำปี เวบ็ไซต์ รายงานสาธารณะของบุคคลทีส่าม และการน�ำเสนอต่อสาธารณะ
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การสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์ การประกาศเป็นสาธารณะว่าผลติภณัฑ์แต่ละรายการประกอบด้วยผลติภัณฑ์น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืทีผ่่านการรับรอง การสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์เหล่านีส้ามารถท�ำได้บน

บรรจภุณัฑ์และ/หรอืนอกบรรจุภณัฑ์ เช่น เอกสารการจดัส่ง โฆษณา ใบปลวิ โบรชัวร์ โปสเตอร์ การจัดแสดง จดหมายข่าว เวบ็ไซต์ อเีมล์ จดหมาย ข้อเสนอ ใบแจ้งหนี ้รายงานประจ�ำปี หรอืการ

สมัภาษณ์ผ่านสือ่

ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่ได้รับการรับรองจาก RSPO ผลิตภัณฑ์ใด ๆ ที่มีผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่จัดหามาอย่างเหมาะสมผ่านรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน “ที่มีการระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว Identity 

Preserved (IP)” “ไม่ระบุผู้ผลิต Segregated (SG)” หรือ “สมดุลมวล Mass Balance (MB)” ของ RSPO

โลโก้องค์กร RSPO โลโก้ทีส่�ำนักเลขาธกิาร RSPO ใช้ ซ่ึงสมาชิก RSPO ไม่ได้รับอนญุาตให้ใช้

แพลตฟอร์มไอทีของ RSPO แพลตฟอร์มการซ้ือขายออนไลน์ท่ีรบัใบอนญุาตของบรษิทั/สถานท่ีท่ีได้รบัการรบัรอง และใบอนญุาตผูจ้ดัจ�ำหน่าย/ผูค้้า และผ่านการอนมุตัโิดยส�ำนกัเลขาธกิาร RSPO 

ระบบนีใ้ช้ส�ำหรับการติดตามน�ำ้มนัปาล์ม น�ำ้มนัเมลด็ในปาล์ม น�ำ้มันปาล์มแยกส่วนและกรดไขมนัปาล์ม (PFAD) กรดไขมนัเมล็ดในปาล์ม (PKFAD) และเครือ่งสกดัน�ำ้มนัเมลด็ในปาล์มทีผ่่านการ

รบัรองจาก RSPO ตลอดห่วงโซ่อุปทานต้ังแต่โรงสกดัจนถึงโรงกล่ันท่ีถูกรวมไว้ ภายใต้รปูแบบห่วงโซ่อปุทานแบบสมดลุมวล (Mass Balance), แบบไม่ระบผุูผ้ลติ (Segregated) และ/หรอืแบบระบุ

ผูผ้ลติแหล่งเดียว (Identity Preserved)

แพลตฟอร์มไอทีน้ียงัอนุญาตให้มกีารซ้ือขายเครดิต RSPO ภายใต้รปูแบบการจองและการอ้างสทิธิ์

ฉลาก RSPO เคร่ืองหมายการค้า RSPO ตามทีไ่ด้นยิามไว้ในท่ีนีซ่ึ้งใช้ส�ำหรับการสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์พร้อมกบัป้าย ป้ายท่ีเขยีนว่า “CERTIFIED (รบัรอง)” เป็นส่ิงจ�ำเป็นส�ำหรบัรูปแบบห่วงโซ่

อปุทานแบบ IP/SG ส่วนป้าย “MIXED (ผสม)” ใช้ส�ำหรบัห่วงโซ่อปุทานแบบ MB และป้าย “50% MIXED (ผสมร้อยละ 50)” ส�ำหรับการอ้างสทิธิบ์างส่วนในผลติภณัฑ์ และ “CREDITS (เครดติ)” 

ส�ำหรับการอ้างสิทธิเ์ครดิต RSPO

เครือ่งหมายการค้า RSPO เคร่ืองหมายจดทะเบยีนของ RSPO ประกอบด้วยส่วนฝ่ามือโค้งมนท่ีมตีวัอกัษร “RSPO” และเคร่ืองหมาย (™)
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เอกสารนี้ระบุข้อก�ำหนดส�ำหรับ
บังคับใช้กับสมาชิก RSPO ทุกราย 
เมื่อท�ำการสื่อสารใด ๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับการเป็นสมาชิก RSPO 
และการใช้ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์ม
ที่ผ่านการรับรองของ RSPO

3. ขอบเขต

3.1	 เอกสารนีร้ะบุข้อก�ำหนดส�ำหรบับังคบัใช้กบัสมาชิก RSPO ทุกราย เมือ่ท�ำการสือ่สารใด ๆ ทีเ่ก่ียวข้องกับการเป็นสมาชกิ RSPO และการใช้

ผลติภัณฑ์น�ำ้มนัปาล์มท่ีผ่านการรบัรองของ RSPO

3.2	 ใบอนญุาตเครือ่งหมายการค้า RSPO จะถูกน�ำไปใช้ในระดบัหน่วยงานหลกั (Parent Entity) โดยหน่วยงานหลกัจะเป็นตวัแทนของหน่วยงาน

ท้ังหมดภายในกลุม่ของตน หมายเหต:ุ ใช้ได้กบัผูข้อใบอนญุาตเครือ่งหมายการค้าใหม่ทัง้หมดเมือ่มีการรบัรองเอกสารนี้

3.3	 ส�ำหรบัห่วงโซ่อปุทานของ RSPO หรอืสมาชิกท่ีผ่านการรบัรองตามหลกัการและเกณฑ์ท�ำหนดของ RSPO เอกสารนีจ้ะเป็นส่วนหนึง่ของ

ข้อก�ำหนดการตรวจสอบ ดงันัน้ การไม่ปฏบัิติตามข้อก�ำหนดใด ๆ  ในระเบยีบตามท่ีระบไุว้ในเอกสารนีจ้ะถอืว่าเป็นการไม่ปฏบิตัติาม ส�ำหรับ

สมาชิกท่ีไม่ได้รบัการรับรองและไม่ใช่สมาชิก RSPO การละเมดิกฎทีร่ะบไุว้ในท่ีนีท้างส�ำนกัเลขาธกิาร RSPO จะเป็นผู้ด�ำเนนิการจดัการ

3.4	 ระเบียบต่าง ๆ ในเอกสารนีไ้ด้รบัการออกแบบมาเพือ่ปกป้องช่ือเสยีงของ RSPO และความน่าเช่ือถอืของเครือ่งหมายการค้า RSPO ฉลาก 

RSPO และการอ้างสทิธิ ์RSPO และเพือ่ส่งเสรมิการผลิตและการใช้ผลติภณัฑ์น�ำ้มนัปาล์มทีไ่ด้รบัการรบัรองจาก RSPO

สมาชิก RSPO ท่ีประสงค์จะใช้เครือ่งหมายการค้า RSPO ต้องถือใบอนญุาตเครือ่งหมายการค้าจาก RSPO ซึง่จะได้รับมาเมือ่ได้รบัการตอบรบั

เป็นสมาชกิ สมาชกิปัจจบุนัสามารถสมคัรแยกกนัได้ โดยจะมกีารออกเลขทีใ่บอนญุาตเครือ่งหมายการค้าเฉพาะให้ใช้ร่วมกบัเครือ่งหมายการค้า 

RSPO หรอืฉลาก RSPO รายช่ือผูไ้ด้รบัอนญุาตให้ใช้เครือ่งหมายการค้าสามารถดไูด้จากเว็บไซต์ของ RSPO (www.rspo.org)

สมาชิกผูค้้าปลกี RSPO/เจ้าของแบรนด์ท่ีไม่ได้รบัการรบัรองแต่ต้องการใช้ฉลาก RSPO จะต้องถอืใบอนญุาตเครือ่งหมายการค้า (ตามข้อ 

5.1.6) หรอืใช้เลขท่ีใบอนญุาตเครือ่งหมายการค้าของผูผ้ลติผลติภณัฑ์ปลายทางส�ำหรับการสือ่สารเฉพาะผลิตภณัฑ์

สมาชกิต้องไม่กล่าวอ้างในเชงิลบโดยนยัว่าการขจดัน�ำ้มนัปาล์มออกจากผลติภณัฑ์ให้ผลทางสงัคมหรอืสิง่แวดล้อมยัง่ยนืท่ีดกีว่าการใช้น�ำ้มนั

ปาล์มยัง่ยนืท่ีได้รบัการรบัรองจาก RSPO นอกจากนี ้สมาชิกจะต้องพยายามส่งเสรมิและไม่หมิน่วตัถุประสงค์ของ RSPO อนัได้แก่การผลิต

และการใช้น�ำ้มันปาล์มยัง่ยนืท่ีผ่านการรบัรองของ RSPO

3.5	 การอ้างสทิธิจ์ะถือว่า “ได้รับอนญุาต” หากปฏบัิตติามระเบียบท่ีเกีย่วข้องทัง้หมดทีร่ะบไุว้ในเอกสารนี ้การอ้างสทิธิ ์ RSPO ใด ๆ ทีไ่ม่เป็น

ไปตามแนวทางในเอกสารน้ีจะถือว่า “ไม่ได้รบัอนญุาต” ทาง RSPO สงวนสิทธิใ์นการเผยแพร่กรณใีด ๆ ทีเ่ป็นการสือ่สารทีไ่ม่ได้รบัอนญุาต 

เพือ่ขอให้องค์กรท่ีกระท�ำผดิได้ท�ำตามระเบียบเหล่านี ้ เพือ่ให้มกีารแก้ไข และ/หรอืด�ำเนนิการทางกฎหมายกับสมาชกิใด ๆ ทีม่ส่ีวนร่วมใน

การอ้างสทิธิท่ี์ “ไม่ได้รบัอนญุาต” นัน้ ทาง RSPO ขอสงวนสทิธิก์ารบงัคบัใช้หรอืแก้ไขหลกัเกณฑ์การอนุมตักิารอ้างสทิธิอ์ย่างเป็นทางการ

ตามท่ีจ�ำเป็น
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4.1	 การสื่อสารองค์กรจัดท�ำขึ้นโดยสมาชิก RSPO ที่เน้นความเป็นสมาชิกของ RSPO และ/หรือความมุ่งมั่นต่อวัตถุประสงค์และหลักการของ RSPO 

การสื่อสารองค์กรเป็นการอ้างสิทธิ์ที่ “ไม่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์”

4.2	 ในการสือ่สารองค์กร สมาชกิได้รับอนุญาตให้:

A.	 แสดงสถานะสมาชกิ RSPO 

B.	 แสดงเวบ็ไซต์ RSPO (www.rspo.org)

C.	 ระบวุ่าสมาชกิสนับสนุนงานของ RSPO

D.	 ระบปุระวติัของสมาชกิเก่ียวกบั RSPO

E.	 ใช้เครื่องหมายการค้า RSPO (ตามภาพด้านล่าง) พร้อมเลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้าท่ียังไม่หมดอายุเพ่ือประชาสัมพันธ์การเป็น

สมาชิกของ RSPO

แบบสี

เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า

สีด�ำ

เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า

สีขาว

เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า

4.3	 สมาชิกไม่ได้รับอนุญาตให้ใช้โลโก้องค์กร RSPO ดังที่แสดงด้านล่าง ซึ่งส�ำนักเลขาธิการ RSPO ใช้ได้แต่เพียงผู้เดียว

4.4	 ในการสื่อสารองค์กร สมาชิก RSPO ต้องไม่แถลงการณ์ใด ๆ ที่อาจท�ำให้ผู้บริโภคเชื่อได้ว่าการเป็นสมาชิก RSPO นั้นสื่อถึงการขายผลิตภัณฑ์

น�้ำมันปาล์มที่ได้รับการรับรองจาก RSPO

4. การสื่อสารองค์กรทั่วไป
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4.5	 นอกจากน้ี สมาชกิทีไ่ด้รบัการรบัรองจาก RSPO ยงัได้รบัอนญุาตให้แสดงข้อความท่ีเน้นสถานะการรบัรอง RSPO ของตน และการอ้างสิทธ์ิเกีย่วกบัผลิตภณัฑ์

ในเครือ่งมอืส่ือสารขององค์กร ตัวอย่างทีอ่นุญาตได้แก่:

•	 “เราจดัหาน�ำ้มันปาล์มทีผ่่านการรับรองจาก RSPO มาต้ังแต่ปี (ปี)”

•	 “เราใช้น�ำ้มนัปาล์มทีไ่ด้รับการรับรองจาก RSPO (X) ตนัส�ำหรบัผลติภัณฑ์ของเราท่ีผลติในปีท่ีแล้ว”

•	 “เราได้รบัการรับรองจาก RSPO ต้ังแต่ (ปี)”

•	 “เราม ี(จ�ำนวนผลติภณัฑ์ X) ทีผ่ลติโดยใช้น�ำ้มันปาล์มในรปูแบบห่วงโซ่อปุทาน MB/SG ท่ีได้รับการรบัรองจาก RSPO”

•	 “ใน (ปี) บริษัทของเราจัดหาปริมาณอนุพันธ์ของน�ำ้มันปาล์ม (ร้อยละ X) ท่ีผลติโดยได้รบัการรบัรองแบบ MB ในผลติภณัฑ์ทัง้หมดของเรา”

•	 “บรษัิทของเราครอบคลมุปริมาณอนุพันธ์น�ำ้มนัปาล์ม (ร้อยละ X) ท่ีใช้กบัผลติภณัฑ์ท้ังหมดของเราท่ีผลติในปี (ปี) ด้วยเครดติเกษตรกรรายย่อย”

•	 “เราได้รบัการรับรองจาก RSPO สอบถามเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ของเราท่ีผ่านการรบัรอง RSPO ได้”

4.6	 สมาชกิทีไ่ม่ได้รบัการรับรองจาก RSPO ได้รับอนุญาตให้อ้างสทิธิเ์ก่ียวกบัผลติภณัฑ์ในเครือ่งมอืสือ่สารองค์กรได้ดงัน้ี:

A.	 ใช้เครือ่งหมายการค้า RSPO พร้อมเลขทีใ่บอนญุาตเคร่ืองหมายการค้าท่ียังไม่หมดอายเุพือ่ส่งเสรมิการเป็นสมาชิกของ RSPO โดยสมาชกิทีไ่ม่ได้รบั

การรับรองสามารถระบเุครือ่งหมายน้ีเพียงคร้ังเดยีวในการสือ่สารกเ็พยีงพอแล้ว

B.	 ข้อความอ้างสทิธิจ์ะจ�ำกัดเฉพาะตัวอย่างต่อไปนี:้

i.	 “อตัราการจัดหาน�ำ้มนัปาล์มทีไ่ด้รับการรบัรองจาก RSPO คดิเป็น (ร้อยละ X) เราตัง้เป้าท่ีจะบรรลกุารจดัซือ้ท่ียัง่ยนืเป็นจ�ำนวน (ร้อยละ X) 

ภายในปีงบประมาณ (ปี)”

ii.	 ร้อยละ X ของน�ำ้มนัปาล์มท่ีมาจากองค์กรของเราได้รบัการรบัรองผ่านห่วงโซ่อปุทานของ RSPO ท่ีเป็น 

(ก) แบบระบผูุ้ผลติแหล่งเดียว (IP) (ข) แบบไม่ระบุผูผ้ลติ (SG) (ค) แบบสมดลุมวล (MB) หรอื (ง) แบบการจองและอ้างสทิธิ์

C.	 ในกรณทีีอ่งค์กร/สมาชกิต้องการระบคุวามมุ่งมัน่ในการจดัหาน�ำ้มนัท่ีได้รบัการรับรองจาก RSPO ข้อความนีจ้ะต้องระบุข้อจ�ำกัดค	 	 	

	 วามรบัผดิชอบว่า: “ตัวเลขทีร่ายงานนีไ้ม่ได้รบัการตรวจสอบผ่านกระบวนการรบัรองของ RSPO”
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5.1 บททั่วไป

5.1.1	 การสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ หมายถึง ข้อความใด ๆ  ที่มีต่อสาธารณะเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ์แต่ละรายการที่มีน�้ำมันปาล์มยั่งยืนท่ีได้รับการรับรองจาก RSPO 

การสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์เหล่านี้สามารถท�ำได้บนบรรจุภัณฑ์และ/หรือ

นอกบรรจุภัณฑ์ เช่น เอกสารการจัดส่ง โฆษณา ใบปลิว โบรชัวร์ โปสเตอร์ 

การจัดแสดง จดหมายข่าว เวบ็ไซต์ อเีมล์ จดหมาย ข้อเสนอ ใบแจ้งหนี ้รายงาน

ประจ�ำปี หรือการสัมภาษณ์ทางสื่อ

5.1.2	 การสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์เป็นไปตามความสมคัรใจ

5.1.3	 เมือ่มกีารแสดงฉลาก RSPO ส�ำหรับการสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์ จะต้องแสดง

เลขทีใ่บอนญุาตเครือ่งหมายการค้าทีเ่กีย่วข้องข้างใต้หรอืถดัจากฉลาก RSPO 

หรอืมข้ีอความก�ำกบัทกุครัง้

5.1.4	 การใช้เครื่องหมายการค้าหรือฉลากอื่นใดเพื่อเน้นว่ามีผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์ม

ยัง่ยืนท่ีได้รบัการรับรองจาก RSPO อยูน่ัน้ ถือเป็นการสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์

ทีไ่ม่ได้รับอนุญาต

5.1.5	 หากองค์กรใดที่ไม่ได้ท�ำการแก้ไขเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ปลายทางหรือ

ไม่จ�ำเป็นต้องผ่านการรับรองห่วงโซ่อุปทาน เช่น ผู้ค้าปลีก ผู้ค้าหรือผู้จัด

จ�ำหน่าย เข้าท�ำข้อตกลงใด ๆ โดยที่ซัพพลายเออร์ที่ได้รับการรับรอง RSPO 

ติดฉลากผลิตภัณฑ์กับผู้ค้าปลีก / ผู้ค้า / ผู้จัดจ�ำหน่าย โดยมีเลขที่ใบอนุญาต

เครื่องหมายการค้า RSPO จะต้องเป็นไปตามเงื่อนไขต่าง ๆ ดังรูปที่ 1

รูปที่ 1 : เงื่อนไขการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ของ RSPO (5.1.5)

A

B

C

D

RSPO IT
PLATFORM

สมาชิก RSPO ควรลงทะเบียนบนแพล็ตฟอร์มไอที RSPO 

และกรอกข้อมูลในช่อง ‘ค�ำอธิบายผลิตภัณฑ์’

ซพัพลายเออร์ทีผ่่านการรบัรองของ RSPO มหีน้าทีร่บัผดิชอบในการ

ตรวจสอบให้แน่ใจว่าเลขทีใ่บอนญุาตเครือ่งหมายการค้า RSPO ของ

ผูซ้ือ้ ได้มกีารน�ำไปใช้กบัผลติภัณฑ์ทีจ่ดัหาให้กบัผู้ซือ้รายน้ันเท่านัน้

ทั้งสองฝ่ายจะต้องแจ้งหน่วยรับรอง

เป็นลายลักษณ์อักษรเกี่ยวกับข้อตกลง

5. การสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์
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5.2 การอ้างสิทธิ์นอกบรรจุภัณฑ์

5.2.1	 การอ้างสิทธิ์นอกบรรจุภัณฑ์ คือการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับน�้ำมันปาล์ม
ยั่งยืนที่ได้รับการรับรองซึ่งบรรจุอยู่ในผลิตภัณฑ์ โดยจัดท�ำขึ้นบนสื่อใด ๆ เช่น 
เอกสารการจัดส่ง โฆษณา ใบปลิว โบรชัวร์ โปสเตอร์ การจัดแสดง จดหมายข่าว 
เว็บไซต์ อีเมล์ จดหมาย ข้อเสนอ ใบแจ้งหนี้ รายงานประจ�ำปี หรือการให้สัมภาษณ์
สื่อ ควรใช้ฉลาก RSPO ร่วมกับเลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้าที่ยังไม่หมดอายุ

ในทุกที่ที่มีการอ้างสิทธิ์นอกบรรจุภัณฑ์

5.2.2	 เมือ่ยืนยันการขายผลิตภัณฑ์น�ำ้มนัปาล์มทีไ่ด้รับการรบัรอง สมาชกิจะต้องปฏบิตัติาม
ข้อก�ำหนดมาตรฐาน SCCS ของ RSPO ซึง่รวมถงึการระบรุปูแบบของห่วงโซ่อปุทาน

และเลขทีใ่บรบัรองทีม่กีารอ้างสทิธ์ิ

5.2.3	 ในกรณีที่ผู้จัดจ�ำหน่ายหรือผู้ค้าส่งใช้ชื่อผลิตภัณฑ์ที่มีผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มยั่งยืน
ที่ได้รับการรับรองตามข้อก�ำหนดมาตรฐาน SCCS ของ RSPO สามารถปฏิบัติตาม 

1 ใน 2 ตัวเลือกต่อไปนี้:

หากผู้จัดจำหน่ายหรือผู้ค้าส่งถือเฉพาะใบอนุญาตผู้จัด
จำหน่าย จะสามารถสื่อสารได้เฉพาะผลิตภัณฑ์น้ำมัน
ปาล์มที่ได้รับการรับรองของ RSPO ด้วยการเชื่อมโยง
ผลิตภัณฑ์เข้ากับผู้ผลิตโดยใช้เลขที่ใบรับรอง SCCS 

ของผู้ผลิต ซึ่งครอบคลุมผลิตภัณฑ์ทั้งแบรนด์สินค้าและ
แบรนด์ของตัวเอง อย่างไรก็ตาม ในกรณีที่เป็น

ผลิตภัณฑ์แบรนด์ของตัวเอง จำเป็นอย่างยิ่งที่ลูกค้า
ตระหนักได้ว่าผลิตภัณฑ์นั้นทำขึ้นในนามของผู้จัด

จำหน่ายหรือผู้ค้าส่ง โดยมีหลักฐานเฉพาะผ่านการอ้าง
สิทธิ์บนบรรจุภัณฑ์หรือเอกสารประกอบ

หากผู้จัดจำหน่ายหรือผู้ค้าส่งได้รับ
การรับรองห่วงโซ่อุปทาน พวกเขา

ควรปฏิบัติตามข้อกำหนดที่ระบุไว้ใน
หัวข้อ 5.2.2

ทางเลือก ก ทางเลือก ข

ใบอนุญาตผู้จัดจำหน่าย ได้รับการรับรองห่วงโซ่อุปทาน

5.1.6	 องค์กรทีไ่ม่ได้แก้ไขเพิม่เตมิผลติภณัฑ์ปลายทางหรอืไม่จ�ำเป็นต้องผ่านการรบัรองห่วงโซ่
อปุทาน เช่น ผูค้้าปลกี ผูค้้า หรอืผูจ้ดัจ�ำหน่ายทีต้่องการใช้ฉลาก RSPO พร้อมกบั RSPO 
ของตนเองในการสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์ใด ๆ สามารถท�ำได้โดยผ่านการตรวจสอบ
ระยะไกล การตรวจสอบระยะไกลจะต้องด�ำเนนิการโดยหน่วยรบัรอง (CB) ท่ีได้รบัการ
รับรองจาก RSPO ก่อนการใช้ฉลาก RSPO โดยองค์กรจะต้องแสดงให้เหน็ว่าการใช้งาน
นัน้เป็นไปตามระเบยีบในเอกสารนี ้และการอ้างสทิธิน์ัน้สามารถได้รับการสนบัสนนุผ่าน

ห่วงโซ่อปุทานทีผ่่านการรบัรอง การตรวจสอบระยะไกลจะมีการด�ำเนนิการดงัต่อไปนี้

รูปที่ 2 : ขั้นตอนการตรวจสอบระยะไกล (5.1.6)

องค์กรจัดทำร่างอาร์ตเวิร์คและแบบดีไซน์ 
สามารถขอฉลาก RSPO ได้ที่ 

trademark@rspo.org

องค์กรติดต่อหน่วยรับรอง (CB) ที่ได้รับ
การรับรองจาก RSPO เพื่อดำเนินการ

ตรวจสอบระยะไกล

ในระหว่างที่มีการตรวจ
สอบระยะไกล ควรดำเนิน
การจัดทำอาร์ตเวิร์คและ
การตรวจสอบย้อนกลับ

ทั้งหมด

RSPO จะตรวจสอบ
/อนุมัติการส่งรายการตรวจสอบระยะไกลแ
ละ ‘คำชี้แจงการยืนยันเครื่องหมายการค้า’ 

ผ่านทางแพลตฟอร์มไอทีของ RSPO

‘คำชี้แจงการยืนยันเครื่องหมายการค้า’ 
มีอายุ 12 เดือนโดยมีข้อแม้ว่าใบอนุญาต 

PalmTrace ยังคงไม่หมดอายุ

จากนั้นหน่วยงานรับรอง (CB) จะส่งรายการตรวจสอบระยะไกล
ที่ได้รับอนุมัติและ 'คำแถลงการยืนยันเครื่องหมายการค้า' 

(ซึ่งประกอบด้วยชื่อองค์กรและหมายเลขสมาชิก RSPO วันที่ ผล
การตรวจสอบ รายการอาร์ตเวิร์คที่ผ่านการตรวจสอบและ

สถานะ) ผ่านทางแพลตฟอร์มไอทีของ RSPO

CERTIFIED

12
Months

A B

CD

E F

CERTIFIED

CERTIFIED

RSPO IT
PLATFORM

RSPO IT
PLATFORM

หากผู้จัดจ�ำหน่ายหรือผู้ค้าส่งถือเฉพาะใบอนุญาตผู้จัดจ�ำหน่าย 
จะสามารถสื่อสารได้เฉพาะผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่ได้รับการรับรอง

ของ RSPO ด้วยการเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์เข้ากับผู้ผลิตโดยใช้
เลขที่ใบรับรอง SCCS ของผู้ผลิต ซึ่งครอบคลุมผลิตภัณฑ์ทั้ง

แบรนด์สินค้าและแบรนด์ของตัวเอง อย่างไรก็ตาม ในกรณีที่เป็น
ผลิตภัณฑ์แบรนด์ของตวัเอง จ�ำเป็นอย่างยิง่ทีลู่กค้าตระหนักได้ว่า

ผลติภณัฑ์นัน้ท�ำขึ้นในนามของผู้จัดจ�ำหน่ายหรือผู้ค้าส่ง
โดยมหีลกัฐานเฉพาะผ่านการอ้างสทิธิบ์นบรรจภุณัฑ์หรือเอกสารประกอบ

หากผู้จัดจ�ำหน่ายหรือผู้ค้าส่งได้รับการรับรอง
ห่วงโซ่อุปทาน พวกเขาควรปฏิบัติตาม

ข้อก�ำหนดที่ระบุไว้ในหัวข้อ 5.2.2
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5.3 การอ้างสิทธิ์บนบรรจุภัณฑ์

5.3.1	 เฉพาะสมาชกิ RSPO ทีไ่ด้รบัการรบัรองห่วงโซ่อปุทานและสมาชิกท่ีผ่านการตรวจสอบระยะไกลตามข้อ 5.1.6 เท่านัน้ทีไ่ด้รบัอนญุาตให้ท�ำการอ้างสิทธ์ิบนบรรจภุณัฑ์เกีย่วกบัน�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืที่
ผ่านการรบัรองซึง่บรรจอุยูใ่นผลติภณัฑ์ตามโมดลู A, B, C และ E ส�ำหรบัสมาชิก RSPO ท่ีซ้ือเครดติ RSPO มสีทิธิอ้์างได้ว่าสนบัสนนุการผลิตน�ำ้มนัปาล์มอย่างยัง่ยนืทีผ่่านการรับรองตามโมดลู D

5.3.2	 ในกรณท่ีีมพ้ืีนทีจ่�ำกดั RSPO อนุญาตให้ใช้การอ้างสทิธิแ์บบบรรทัดเดยีวพร้อมกบัเลขท่ีใบอนญุาตเครือ่งหมายการค้าทีย่งัไม่หมดอายสุ�ำหรบัการสือ่สารบนบรรจภุณัฑ์ตามตวัอย่างด้านล่าง
โดยไม่ต้องใช้ฉลาก RSPO ใด ๆ เลขทีใ่บอนญุาตต้องมีขนาดอย่างน้อย 4pt (1.4 มม.) และแบบอกัษรต้องเป็น Calibri ดงัตวัเลอืกต่อไปนี้
A.	 ส�ำหรับผลติภณัฑ์ทีม่กีารระบผุูผ้ลติแหล่งเดยีว (IP) และแบบไม่ระบุผูผ้ลติ (SG) ท่ีได้รบัการรบัรอง

•	 รับรองมาตรฐาน RSPO IP/SG*
•	 บรรจุน�ำ้มนัปาล์ม RSPO IP/SG*
•	 บรรจุน�ำ้มนัปาล์มรับรองมาตรฐาน RSPO IP/SG*

*เติมเลขทีใ่บอนุญาตเคร่ืองหมายการค้า RSPO ด้านล่างหรอืถัดไป
B.	 ส�ำหรับผลติภณัฑ์สมดุลมวล (MB) ท่ีได้รบัการรบัรอง

•	 ผสมน�ำ้มนั RSPO*
•	 เอือ้การผลติน�ำ้มนัปาล์มรับรองมาตรฐาน RSPO*
•	 บรรจุน�ำ้มนัปาล์มรับรองมาตรฐาน RSPO (สมดุลมวล)*

*เติมเลขทีใ่บอนุญาตเคร่ืองหมายการค้า RSPO ด้านล่างหรอืถัดไป
C.	 ส�ำหรับผลติภณัฑ์ทีไ่ด้รับการรับรองบางส่วน

•	 ผสมน�ำ้มนั RSPO 50%*
•	 บรรจุน�ำ้มนัปาล์มรับรองมาตรฐาน RSPO อย่างน้อย 50%*

*เติมเลขทีใ่บอนุญาตเคร่ืองหมายการค้า RSPO ด้านล่างหรอืเถัดไป
D.	 ส�ำหรับผลติภณัฑ์ทีเ่ป็นการจองและอ้างสทิธิ ์(B&C):

•	 เครดิต RSPO*
•	 ส่งเสริมการผลิตน�ำ้มนัปาล์มรบัรองมาตรฐาน RSPO*
•	 บรรจุน�ำ้มนัปาล์มผ่านการซ้ือเครดิต RSPO*

*เติมเลขทีใ่บอนุญาตเคร่ืองหมายการค้า RSPO ด้านล่างหรอืถัดไป

5.3.5	 การอ้างสิทธิบ์นบรรจุภณัฑ์ต้องไม่รวมถงึข้อมลูเกีย่วกับสถานะการเป็นสมาชิก RSPO ของผูอ้้างสทิธิ์
5.3.6	 สมาชกิจะต้องไม่สือ่สารให้ผูบ้ริโภคทราบข้อมลูเกีย่วกับสถานะการเป็นสมาชิก RSPO ของซัพพลายเออร์ของตน
5.3.7	 การใช้ฉลาก RSPO น้ันจ�ำกดัเฉพาะการอ้างสทิธิน์�ำ้มันปาล์มยัง่ยืนท่ีได้รบัการรบัรองจาก RSPO ท่ีมอียูใ่นผลติภัณฑ์ และไม่อนญุาตให้ใช้ในส่วนท่ีเกีย่วข้องกบัส่วนผสมอืน่ใด
5.3.8	 สนบัสนนุให้สมาชิกทกุรายทีอ้่างสทิธ์ิบนบรรจภัุณฑ์ส่งข้อมูลและรปูภาพของผลติภัณฑ์ข้ันสดุท้ายท่ีมฉีลาก RSPO ผ่านทางพอร์ทลั MyRSPO

ฉลาก RSPO 
Label

เลขที่ใบอนุญาตเครื่อง
หมายการค้า
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*หมายเหตุ: ส�ำนักเลขาธิการ RSPO จะติดตามความคืบหน้าของข้อมูลของสมาชิก RSPO (เช่น ข้อมูลรายงานประจ�ำปี ACOP) และการน�ำผลิตภัณฑ์น�้ำมัน

ปาล์มเข้าสู่ตลาด ด้วยเหตุนี้ ตัวเลขร้อยละ 95 จึงอาจเพิ่มขึ้นเป็นครั้งคราวเมื่อจ�ำเป็น โดยมีการแจ้งให้สมาชิก RSPO ทุกรายทราบล่วงหน้า

5.4 โมดลู โมดูล A-E ใช้ส�ำหรบัการสือ่สารเฉพาะผลติภณัฑ์

โมดูล A - ระเบียบเฉพาะส�ำหรับผลิตภัณฑ์ที่มีการระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว (IP) 
และแบบไม่ระบุผู้ผลิต (SG)

เมื่อสมาชิก RSPO ท�ำการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ว่าผลิตภัณฑ์นั้นได้รับการรับรองแบบระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว (Identity Preserved: 
IP) หรือแบบไม่ระบุผู้ผลิต (Segregated: SG) จะต้องตรงตามเงื่อนไขต่อไปนี้:

ปริมาณน�้ำมันปาล์มที่ผ่านการรับรอง
•	 ร้อยละ 95* ของปริมาณน�ำ้มนัปาล์มจะต้องได้รบัการรับรองแบบ IP/SG จาก RSPO
•	 หากไม่สามารถจัดหาปรมิาณน�ำ้มนัปาล์มทีผ่่านการรบัรองแบบ IP/SG ของ RSPO ได้ท้ังหมด จะอนญุาตให้มปีรมิาณน�ำ้มันจาก

แหล่งอืน่ทีไ่ม่ได้รับการรับรองสงูสดุร้อยละ 5 และต้องอธบิายได้ว่ามาจากสาเหตใุด ปรมิาณน�ำ้มนัปาล์มท่ีไม่ผ่านการรบัรองจะถกู
ชดเชยโดยการซื้อเครดิต RSPO ในปริมาณที่เท่ากัน

ข้อความสื่อสาร อนุญาตให้ใช้ข้อความสื่อสารเพื่อเล่าเรื่องในการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ ซึ่งอาจรวมถึงองค์ประกอบใด ๆ ต่อไปนี้
•	 ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่มีอยู่ในผลิตภัณฑ์นี้ได้รับการรับรองว่ามาจาก RSPO www.rspo.org
•	 เมื่อเลือกผลิตภัณฑ์นี้แล้ว คุณมั่นใจได้ว่ามีน�้ำมันปาล์มที่ผ่านการรับรองจาก RSPO ส�ำหรับข้อมูลเพิ่มเติม: www.rspo.org
•	 ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรองจาก RSPO ถูกแยกออกจากผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มอื่น ๆ ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

www.rspo.org
•	 ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ผ่านการรับรองสามารถตรวจสอบย้อนกลับไปยังโรงสกัดและสวนปาล์มที่ได้รับการรับรองจาก 

RSPO www.rspo.org
•	 ห่วงโซ่อุปทานทั้งหมดได้รับการตรวจสอบโดยผู้ตรวจสอบอิสระที่ได้รับการรับรองจาก RSPO www.rspo.org
•	 น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืทีผ่่านการรบัรองจาก RSPO ได้รบัการผลติตามหลกัเกณฑ์ด้านสิง่แวดล้อมและสงัคมทีเ่ข้มงวด www.rspo.org

การติดฉลากสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ ์สมาชิกได้รับอนุญาตให้ใช้ฉลาก RSPO ด้วยวิธีใดวิธีหนึ่งต่อไปนี้
•	 เครื่องหมายการค้า RSPO ที่มีป้ายค�ำว่า “CERTIFIED (รับรอง)” หรือ

•	 เครื่องหมายการค้า RSPO ที่มีป้ายค�ำว่า “ผลิตภัณฑ์นี้มีน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง”

ตัวเลือกฉลากแบบ IP & SG ของ RSPO

โปรดดูภาคผนวกของเอกสารนี้ส�ำหรับตัวเลือกเพิ่มเติม
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โมดูล B - ระเบียบเฉพาะส�ำหรับผลิตภัณฑ์สมดุลมวล (MB)
เมื่อสมาชิก RSPO ท�ำการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ว่าผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองแบบสมดุลมวล (Mass Balance: MB) จะต้องเป็น
ไปตามเงื่อนไขต่อไปนี้

ปริมาณน�้ำมันปาล์มสมดุลมวล
•	 ร้อยละ 95* ของปริมาณน�้ำมันปาล์มจะต้องได้รับการรับรองแบบ MB จาก RSPO
•	 หากไม่สามารถจัดหาปริมาณน�้ำมันปาล์มที่ผ่านการรับรองแบบ MB ของ RSPO ได้ทั้งหมด จะอนุญาตให้มีปริมาณน�้ำมันจาก

แหล่งอื่นที่ไม่ได้รับการรับรองสูงสุดร้อยละ 5 และต้องอธิบายได้ว่ามาจากสาเหตุใด ปริมาณน�้ำมันปาล์มที่ไม่ผ่านการรับรอง
จะถูกชดเชยโดยการซื้อเครดิต RSPO ในปริมาณที่เท่ากัน

ข้อความสื่อสาร อนุญาตให้ใช้ข้อความสื่อสารเพื่อเล่าเรื่องในการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ ซึ่งรวมถึง
•	 [ผลติภัณฑ์น�ำ้มนัปาล์ม]/[น�ำ้มันปาล์ม]/[น�ำ้มนัเมลด็ในปาล์ม] จากโรงสกดัและสวนปาล์มท่ีได้รบัการรบัรองจาก RSPO ถกูน�ำมา

ผสมกับผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มที่ไม่ผ่านการรับรองในห่วงโซ่อุปทาน
•	 ปริมาณของ [ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์ม]/[น�้ำมันปาล์ม]/[น�้ำมันเมล็ดในปาล์ม] ในผลิตภัณฑ์นี้สะท้อนถึงปริมาณที่เทียบเท่ากับ

น�้ำมันปาล์มหรือน�้ำมันเมล็ดในปาล์มที่ผลิตโดยโรงสกัดและสวนปาล์มที่ได้รับการรับรองจาก RSPO

การติดฉลากสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ ์สมาชิกได้รับอนุญาตให้ใช้ฉลาก RSPO ด้วยวิธีใดวิธีหนึ่งต่อไปนี้
•	 ฉลาก RSPO ต้องมีป้ายค�ำว่า “MIXED (ผสม)” โดยป้าย “MIXED” บ่งบอกว่าผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มนั้นมาจากระบบห่วงโซ่

อุปทานสมดุลมวล (MB) ซึ่งบริหารความสมดุลระหว่างปริมาณน�้ำมันปาล์มที่เป็นปัจจัยการผลิตและผลผลิตในปริมาณหนึ่ง 
ป้าย “MIXED” บนผลิตภัณฑ์ไม่ได้รับประกันว่าผลิตภัณฑ์นั้นมีน�้ำมันที่ได้รับการรับรอง ซึ่งทั้งบางส่วนหรือทั้งหมดอาจอยู่ใน
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีการอ้างสิทธิ์

•	 ฉลาก RSPO สามารถระบุข้อความว่า “[น�้ำมันปาล์มท่ีมีอยู่ในผลิตภัณฑ์นี้] มีส่วนช่วยในการผลิตน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับ

การรับรอง”

*หมายเหตุ: ส�ำนักเลขาธิการ RSPO จะติดตามความคืบหน้าของข้อมูลของสมาชิก RSPO (เช่น ข้อมูลรายงานประจ�ำปี ACOP) และการน�ำผลิตภัณฑ์น�้ำมัน

ปาล์มเข้าสู่ตลาด ด้วยเหตุนี้ ตัวเลขร้อยละ 95 จึงอาจเพิ่มขึ้นเป็นครั้งคราวเมื่อจ�ำเป็น โดยมีการแจ้งให้สมาชิก RSPO ทุกรายทราบล่วงหน้า

ตัวเลือกฉลากแบบ MB ของ RSPO

โปรดดูภาคผนวกของเอกสารนี้ส�ำหรับตัวเลือกเพิ่มเติม
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โมดูล C - ระเบียบเฉพาะส�ำหรับการอ้างสิทธิ์ผลิตภัณฑ์บางส่วน

เพื่อเพิ่มความตระหนักรู้ในหมู่ผู้บริโภคถึงการมีอยู่ของผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มยั่งยืน และเพื่อช่วยเร่งการบริโภค จึงอนุญาตให้ท�ำการ

สื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ได้เมื่อร้อยละของปริมาณน�้ำมันปาล์มที่ได้รับการรับรองมีน้อยกว่าร้อยละ 95* เฉพาะเมื่อเป็นไปตามเงื่อนไข

ดังต่อไปนี้

•	 สมาชิกที่อ้างสิทธิ์เป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ปลายทาง เป็นสมาชิก RSPO และได้รับการรับรองตามมาตรฐาน SCCS ของ RSPO 
หรือเป็นสมาชิกร้านค้าปลีกของ RSPO ที่ได้รับอนุญาตให้ใช้ฉลาก RSPO

•	 ปริมาณน�้ำมันปาล์มอย่างน้อยร้อยละ 50 ได้รับการจัดหาผ่านห่วงโซ่อุปทานที่ได้รับการรับรองจาก RSPO ในรูปแบบ IP, SG 
และ/หรือ MB

•	 ปริมาณที่เหลือของน�้ำมันปาล์มที่ไม่ผ่านการรับรองจะถูกชดเชยโดยการซื้อเครดิต RSPO ในปริมาณที่เท่ากัน

ข้อความสื่อสาร อนุญาตให้ใช้ข้อความสื่อสารเพื่อเล่าเรื่องในการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ จ�ำกัดเพียง

•	 ผลิตภัณฑ์นี้มีส่วนช่วยในการผลิตน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง

การตดิฉลากส่ือสารเฉพาะผลติภณัฑ์ การใช้ฉลาก RSPO ต้องมป้ีายค�ำว่า “50% MIXED (ผสมร้อยละ 50)” ไม่อนญุาตให้ใช้ร้อยละ

อื่นในการอ้างสิทธิ์นี้

ตัวเลือกฉลากแบบ B&C ของ RSPO

โปรดดูภาคผนวกของเอกสารนี้ส�ำหรับตัวเลือกเพิ่มเติม

*หมายเหตุ: ส�ำนักเลขาธิการ RSPO จะติดตามความคืบหน้าของข้อมูลของสมาชิก RSPO (เช่น ข้อมูลรายงานประจ�ำปี ACOP) และการน�ำผลิตภัณฑ์น�้ำมัน

ปาล์มเข้าสู่ตลาด ด้วยเหตุนี้ ตัวเลขร้อยละ 95 จึงอาจเพิ่มขึ้นเป็นครั้งคราวเมื่อจ�ำเป็น โดยมีการแจ้งให้สมาชิก RSPO ทุกรายทราบล่วงหน้า
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โมดูล D - ระเบียบเฉพาะส�ำหรับการจองและอ้างสิทธิ์ (B&C)

การอ้างสิทธิ์ภายใต้รูปแบบการจองและอ้างสิทธิ์ (Book and Claim: B&C) จะต้องใช้ฉลาก RSPO ที่มีป้ายเขียนว่า “CREDITS 

(เครดิต)”

สมาชิก RSPO ที่ซื้อเครดิต RSPO มีสิทธิ์เรียกร้องการสนับสนุนการผลิตน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง การอ้างสิทธิ์เหล่านี้

สามารถท�ำได้ทุกที่ - ในร้านค้า บนบรรจุภัณฑ์ หรือในสื่อการตลาด - โดยต้องปฏิบัติตามระเบียบด้านล่างนี้

ข้อความสื่อสาร อนุญาตให้ใช้ข้อความสื่อสารเพื่อเล่าเรื่องในการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ ซึ่งรวมถึง

•	 สนับสนุนการผลิตน�้ำมันปาล์ม (เมล็ดในปาล์ม) ยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง

•	 สนับสนุนน�้ำมันปาล์ม (เมล็ดในปาล์ม) ยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง

ข้อความสื่อสารที่ไม่ได้รับอนุญาตให้ใช้ส�ำหรับการเล่าเรื่องในการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์

•	 ข้อความใดก็ตามที่สามารถท�ำให้ผู้บริโภคเชื่อว่าผลิตภัณฑ์นั้นมีน�้ำมันปาล์มยั่งยืน

ผูค้้าปลกีผลติภณัฑ์ทีต่ดิแบรนด์ โดยได้รบัอนุญาตเป็นลายลักษณ์อกัษรจากผูผ้ลติ สามารถอ้างสทิธิใ์นการสนบัสนุนนอกผลติภณัฑ์ได้ 

ผูค้้าปลกีทีข่ายผลติภัณฑ์ฉลากของตนเอง ซึง่อาจซือ้เครดติส�ำหรบัตนเองหรอืขอให้ผูผ้ลติด�ำเนนิการในนามของตน สามารถอ้างสทิธิ์

ได้ท้ังในและนอกผลติภณัฑ์

การติดฉลากสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์

•	 ต้องใช้ฉลาก RSPO ร่วมกับป้ายค�ำว่า “CREDITS” (เครดิต)

•	 ส่วนผสมจากน�้ำมันปาล์มทั้งหมด 100% จะต้องครอบคลุมโดยเครดิต RSPO หรือใช้น�้ำมันปาล์มที่ได้รับการรับรองจริง ตัวเลือกฉลากแบบ B&C ของ RSPO

CREDITS
Supports the production of
sustainable palm oil

โปรดดูภาคผนวกของเอกสารนี้ส�ำหรับตัวเลือกเพิ่มเติม
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โมดูล E ระเบียบเฉพาะส�ำหรับห่วงโซ่อุปทานแบบผสมผสาน

ในกรณีที่มีการผสมวัตถุดิบที่จัดหาผ่านรูปแบบห่วงโซ่อุปทานของ RSPO ที่แตกต่างกัน
ในผลิตภัณฑ์หนึ่ง ๆ ให้ใช้แนวทางต่อไปนี้:

ในกรณีที่รูปแบบห่วงโซ่อุปทานหนึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 95* ของปริมาณน�้ำมันปาล์ม 
การอ้างสิทธิ์ส�ำหรับรูปแบบเฉพาะนี้อาจท�ำได้

แบบระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว Identity Preserved - IP
แบบไม่ระบุผู้ผลิต Segregated - SG แบบสมดุลมวล

 Mass Balance - MB

*หมายเหต:ุ ส�ำนกัเลขาธกิาร RSPO จะตดิตามความคบืหน้าของข้อมลูของสมาชกิ RSPO (เช่น ข้อมลูรายงานประจ�ำปี
ACOP) และการน�ำผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มเข้าสู่ตลาด ด้วยเหตุนี้ ตัวเลขร้อยละ 95 จึงอาจเพิ่มขึ้นเป็นครั้งคราว
เมื่อจ�ำเป็น โดยมีการแจ้งให้สมาชิก RSPO ทุกรายทราบล่วงหน้า ปริมาณน�้ำมันปาล์มที่เหลือที่ไม่ผ่านการรับรอง
จะถูกชดเชยโดยการซื้อเครดิต RSPO ในปริมาณที่เท่ากัน

การอ้างสิทธิ์แบบไม่ระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว (SG) สามารถท�ำได้โดย

75% + 20% + 5% = 95%*
IP SG CREDITS

การอ้างสิทธิ์แบบสมดุลมวล (MB) สามารถท�ำได้โดย

50% + 25% + 20% + 5% = 95%*
IP SG MB CREDITS

การอ้างสิทธิ์แบบสมดุลมวล (MB) สามารถท�ำได้โดย

65% + 30% + 5% = 95%*
SG MB CREDITS

การอ้างสิทธิ์ผลิตภัณฑ์บางส่วน สามารถท�ำได้โดย

55% + 45% = 50%*
IP/SG/MB CREDITS

การอ้างสิทธิ์ผลิตภัณฑ์บางส่วน สามารถท�ำได้โดย

35% + 20% + 10% + 35% = 50%*
IP SG MB CREDITS

การอ้างสิทธิ์แบบจองและอ้างสิทธิ์ (B&C) สามารถท�ำได้โดย

45% + 55% = 50%*
SG CREDITS

การอ้างสิทธิ์แบบระบุผู้ผลิต (IP) สามารถท�ำได้โดย

95% + 5% = 95%*
IP SG/MB/

CREDITS
IP

การอ้างสิทธิ์แบบไม่ระบุผู้ผลิต (SG) สามารถท�ำได้โดย

95% + 5% = 95%*
SG IP/MB/

CREDITS
SG

การอ้างสิทธิ์แบบสมดุลมวล (MB) สามารถท�ำได้โดย

95% + 5% = 95%*
MB IP/SG/

CREDITS
MB
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6.1 เครื่องหมายการค้า RSPO และต้นแบบฉลาก RSPO ที่ได้รับการอนุมัติ

รูปที่ 3 : เครื่องหมายการค้า RSPO

แบบสี สีด�ำ สีขาว

 รูปที่ 4 : รูปแบบสีของฉลาก RSPO

แบบสี สีด�ำ สีขาว

R 0 G 0 B 0
C 0 M 0 Y 0 K 100
PANTONE P Process Black U

# 000000

R 241 G 139 B 0
C 0 M 53 Y 100 K 0
PANTONE Orange 021 U 

# F18B00
R 60 G 150 B 0

C 76 M 0 Y 100 K 12
PANTONE 7739 C

# 2CA142
สีส้ม

สีด�ำ

สีเขียว

6. ภาคผนวกแนวทางและการใช้เครื่องหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO

6.1.1	 RSPO ได้ออกแบบเครื่องหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO ขึ้น 
3 เวอร์ชั่นเพื่อเพิ่มความสามารถในการใช้งานสูงสุดในแบบต่าง ๆ 
ภาพประกอบในรูปที่ 4 เป็นตัวอย่างที่ฉลาก RSPO (รูปแบบ IP/SG) 
สามารถน�ำไปได้ ซึ่งมีทั้งแบบสี สีด�ำ และสีขาว

โปรดตรวจสอบให้แน่ใจว่าความชดัเจนของเคร่ืองหมายการค้า RSPO 
และฉลาก RSPO จะไม่ถูกลดทอนลงแต่อย่างใด และสทีัง้หมดทีต่่างกัน
จะมองเห็นได้เท่า ๆ กันเมื่อวางบนพื้นหลัง ทาง RSPO แนะน�ำว่า
เมือ่วางเครือ่งหมายการค้า RSPO หรอืฉลาก RSPO บนพืน้หลงัทีเ่ป็นสี 
ให้ใช้เวอร์ชั่นสีด�ำหรือสีขาว

6.1.2	 สมาชกิท่ีได้รับการรบัรองและผูค้้าปลกีทีไ่ด้รบัอนมุตัสิามารถใช้ฉลาก 
RSPO ในการสื่อสารเฉพาะผลิตภัณฑ์ รวมถึงในบรรจุภัณฑ์ ฉลาก 
โฆษณา ใบปลวิ โบรชวัร์ โปสเตอร์ การจัดแสดง จดหมายข่าว เวบ็ไซต์ 
อเีมล์ จดหมาย ข้อเสนอ ใบแจ้งหนี ้รายงานประจ�ำปี หรอืการสัมภาษณ์
สื่อ ทุกที่ที่มีการแสดงฉลาก RSPO จะต้องแสดงเลขที่ใบอนุญาต
เคร่ืองหมายการค้าท่ีเกีย่วข้องใต้หรือถดัจากฉลาก RSPO หรือข้อความ

6.1.3	 ส�ำหรบัการใช้เครือ่งหมายการค้า RSPO ทีไ่ม่ใช่เชงิพาณชิย์โดยองค์กรที่
ไม่ได้ขายผลิตภณัฑ์ปาล์ม เช่น องค์กรพัฒนาเอกชน (NGOs) หรือองค์กร
อตุสาหกรรมท่ีส่งเสรมิผลติภัณฑ์น�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืทีไ่ด้รบัการรบัรอง 
สือ่ข่าว และบคุคลใดกต็ามทีต่ัง้ใจจะใช้เครือ่งหมายการค้า RSPO เพือ่
วตัถปุระสงค์ด้านการศกึษาทีไ่ม่ใช่เชงิพาณชิย์เพือ่ส่งเสรมิ RSPO และ
น�้ำมันปาล์มยั่งยืน จะต้องกรอกแบบฟอร์มขออนุมัติเป็นลายลักษณ์

อกัษร โดยระบุบรบิทเก่ียวกบัการใช้เครื่องหมายการค้า RSPO นั้น

*หมายเหตุ: ต้นแบบเครื่องหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO ควรท�ำซ�้ำจากไฟล์อาร์ตเวิร์คต้นแบบดิจิทัลเสมอ ไม่ควรสร้างขึ้นใหม่ ดัดแปลง แก้ไข หรือบิดเบือนสัดส่วน
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6.2 ช่องว่างรอบฉลาก

6.2.1	 เพื่อส่งเสริมการมองเห็นและได้ผลสูงสุด RSPO ได้ก�ำหนดช่องว่างขั้นต�่ำรอบ ๆ 

เครือ่งหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO เพือ่ป้องกนัไม่ให้โลโก้ด ู“รกเกะกะ” 

เกินไปกับวัตถุหรือกราฟิกอื่น ๆ ซึ่งท�ำได้ค่อนข้างง่าย เพียงตรวจสอบให้แน่ใจว่า

มช่ีองว่างทีม่คีวามกว้างเท่ากบั “SP” รอบตลอดโลโก้ ตามภาพประกอบด้านล่าง 

ขนาดของช่องว่างจะเพิ่มหรือลดตามสัดส่วนของขนาดของเครื่องหมายการค้า 

RSPO หรือฉลาก RSPO ที่ใช้ โปรดกันพื้นที่ว่างรอบฉลากนี้ทุกครั้งที่ท�ำได้

 6.3 ขนาดขั้นต�่ำ

6.3.1	 RSPO ระบขุนาดขัน้ต�ำ่ส�ำหรบัเครือ่งหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO เพือ่ให้

แน่ใจว่ามีการใช้ภายในขนาดที่เหมาะสม และการผลิตซ�้ำยังคงสม�่ำเสมอ

6.3.2	 บนวัสดุสิ่งพิมพ์ เครื่องหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO ควรวัดขนาดได้

ดังแสดงในรูปที่ 5 ในขณะที่เลขที่ใบอนุญาตต้องมีขนาดอย่างน้อย 4pt (1.4 มม.) 

และแบบอักษรต้องเป็น Calibri

รูปที่ 5 : ช่องว่างรอบฉลากและขนาดขั้นต�่ำ

16.5 mm

1.8 mm

12 mm

1.8 mm

15 mm

1.8 mm

16.5 mm

1.8 mm

15 mm

1.8 mm
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6.5 ความหลากหลายของสีพื้นหลัง

6.5.1	 กราฟิกด้านล่างแสดงตัวอย่างฉลาก RSPO ที่ดี

6.4 สี

6.4.1	 แนะน�ำให้สมาชกิ RSPO ใช้เวอร์ชัน่สทุีกครัง้ท่ีท�ำได้ อย่างไรกต็าม อาจแนะน�ำให้ใช้

รุ่นสีด�ำ สีขาว หรือสีเดียว ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความสามารถในการพิมพ์และสีพื้นหลัง

ของวสัดทุีใ่ช้พมิพ์ สมาชกิไม่ได้รบัอนญุาตให้สร้างหรอืดดัแปลงเครือ่งหมายการค้า

ของ RSPO ฉลาก RSPO ป้าย ข้อความ และสีด้วยวิธีใด ๆ ก็ตามนอกเหนือจาก

การปรับขนาดงานอาร์ตเวิร์คที่จัดท�ำโดย RSPO
R 0 G 0 B 0

C 0 M 0 Y 0 K 100
PANTONE P Process Black U

# 000000

R 241 G 139 B 0
C 0 M 53 Y 100 K 0
PANTONE Orange 021 U 

# F18B00

R 60 G 150 B 0
C 76 M 0 Y 100 K 12
PANTONE 7739 C

# 2CA142

สีส้ม

สีเขียว

สีด�ำ

*หมายเหตุ: ต้นแบบเครื่องหมายการค้า RSPO และฉลาก RSPO ควรท�ำซ�้ำจากไฟล์อาร์ตเวิร์ค
ต้นแบบดิจิทัลเสมอ ไม่ควรสร้างขึ้นใหม่ ดัดแปลง แก้ไข หรือบิดเบือนสัดส่วน

ฉลาก RSPO ใช้บนพื้นหลังสีขาว/สีอ่อนฉลาก RSPO ใช้กับพื้นหลังสีด�ำ/สีเข้ม
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6.6 รูปแบบห่วงโซ่อุปทาน

6.6.1	 RSPO ได้ก�ำหนดรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน 4 แบบ เพื่อเป็นแนวทางในการซื้อขาย
ผลิตภัณฑ์น�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรองจาก RSPO
1.	 แบบระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว Identity Preserved (IP)
2.	 แบบไม่ระบุผู้ผลิต Segregated (SG)
3.	 แบบสมดุลมวล Mass Balance (MB)
4.	 แบบจองและอ้างสิทธิ์ Book and Claim (B&C)

 

6.6.2	 ชุดแพ็คเกจฉลาก RSPO หลายชุดที่ออกแบบมาโดยเฉพาะส�ำหรับสมาชิกท่ีผ่านการ
รับรองตามรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน และหนึ่งแพ็คเกจส�ำหรับห่วงโซ่อุปทานแบบจอง
และอ้างสิทธิ์
1.	 แบบระบผุูผ้ลิตแหล่งเดยีว (IP) และแบบไม่ระบผุูผ้ลติ (SG) – แพค็เกจฉลาก RSPO 

“CERTIFIED (รับรอง)”
2.	 แบบสมดุลมวล (MB) – แพ็คเกจฉลาก RSPO “MIXED (ผสม)”
3.	 แบบอ้างสิทธิ์ผลิตภัณฑ์บางส่วน – แพ็คเกจฉลาก RSPO “50% Mixed 

(ผสมร้อยละ 50)”
4.	 แบบเครดิต - แพ็คเกจฉลาก RSPO “CREDITS (เครดิต)”

แบบระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว (IP)

แบบไม่ระบุผู้ผลิต (SG)

แบบสมดุลมวล (MB) แบบเครดิต

เครดิต
แพ็คเกจฉลาก RSPO 
“CREDITS (เครดิต)”

แบบสมดุลมวล (MB) แพ็คเกจฉลาก 
RSPO “MIXED (ผสม)”

แบบระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว (IP) และแบบ
ไม่ระบุผู้ผลิต (SG) แพ็คเกจฉลาก RSPO 

“CERTIFIED (รับรอง)”

เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้าเลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า

รูปแบบการรับรองห่วงโซ่อุปทาน



ระเบียบการสื่อสารทางการตลาดและการอ้างสิทธิของ RSPO 2565 23

6.7 แพ็คเกจฉลาก RSPO

6.7.1	 รูปแบบการรับรองห่วงโซ่อุปทาน: ระบุผู้ผลิตแหล่งเดียว/ไม่ระบุผู้ผลิต

ป้าย: “CERTIFIED (รับรอง)”

ข้อความ: “ผลิตภัณฑ์นี้มีน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง”

6.7.2	 รูปแบบการรับรองห่วงโซ่อุปทาน: สมดุลมวล

ป้าย: “MIXED (ผสม)”

ข้อความ: “มีส่วนร่วมในการผลิตน�้ำมันปาล์มยั่งยืนที่ได้รับการรับรอง” 

6.7.3	 การอ้างสิทธิ์ผลิตภัณฑ์บางส่วน

ป้าย: “50% MIXED (ผสมร้อยละ 50)”

ข้อความ: “ผลติภณัฑ์นีม้ส่ีวนช่วยในการผลติน�ำ้มนัปาล์มยัง่ยนืทีไ่ด้รบัการรบัรอง”

6.7.4	 การอ้างสิทธิ์เครดิต RSPO 

ป้าย: “CREDITS (เครดิต)”

ข้อความ: “สนับสนุนการผลิตน�้ำมันปาล์มยั่งยืน”
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6.8 ทางเลือกการใช้ภาษา

6.8.1	 RSPO ได้แปลฉลาก RSPO เป็นภาษาต่าง ๆ 23 ภาษา และเป็นฉลากสองภาษา 1 รายการ ให้สมาชิกที่ได้รับใบอนุญาตได้ใช้ซึ่งครอบคลุมตลาดต่าง ๆ 
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6.9 สิ่งที่ควรและไม่ควรท�ำในการใช้เครื่องหมายการค้า RSPO และฉลาก

สิ่งที่ควรท�ำ สิ่งที่ไม่ควรท�ำ

•	 ใช้กราฟิกต้นฉบับเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO 

ที่จัดท�ำโดย RSPO

•	 รักษาช่องว่างรอบฉลากส�ำหรับเคร่ืองหมายการค้า RSPO และฉลาก 

RSPO เสมอ

•	 ใช้เครือ่งหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO เวอร์ช่ันสท่ีีเหมาะสม

ที่สุดเสมอ เพื่อเพิ่มผลสูงสุดให้โลโก้ และให้แน่ใจว่าโลโก้นั้นโดดเด่นจาก

พื้นหลังและกราฟิกอื่น ๆ ที่อยู่ข้าง ๆ 

•	 ใช้เครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO ไม่เล็กกว่าขนาด

ขั้นต�่ำที่ได้รับอนุมัติ

•	 วางเลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า RSPO ไว้ด้านล่างหรือถัดจาก

เครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

•	 ลบองค์ประกอบใด ๆ ออกจาก หรือเพิ่มวัตถุใด ๆ ลงในเครื่องหมายการค้า RSPO และ/

หรือฉลาก RSPO

•	 เปลี่ยนสีเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

•	 บิดเบือนสัดส่วนเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

•	 ออกแบบหรือสร้างอาร์ตเวิร์คเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO ใหม่

•	 ใช้เครื่องหมายการค้า RSPO ฉลาก RSPO หรือบางส่วนของเคร่ืองหมายการค้า RSPO 

และฉลาก RSPO เพื่อสร้างแบบดีไซน์ที่แตกต่าง

•	 ใช้เครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO เป็นส่วนหนึ่งของข้อความ

•	 ใช้ลักษณะหรือรูปแบบพิเศษร่วมกับเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

•	 ใส่เครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO ภายในกรอบรูปทรง

•	 ใส่เงาด้านหลังเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

•	 สร้างรูปแบบพื้นหลังด้วยเครื่องหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

•	 เชือ่มโยงเครือ่งหมายการค้า RSPO และ/หรือฉลาก RSPO กบัเว็บไซต์อืน่ ๆ  นอกเหนอืจาก

หน้าเพจแรกของ RSPO หรือหน้าโปรไฟล์ของสมาชิก RSPO ที่เกี่ยวข้อง
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ส�ำหรับห่วงโซ่อุปทาน IP/SG: 

สมาชิกต้องใส่ป้าย “CERTIFIED (รับรอง)”

ส�ำหรับห่วงโซ่อุปทาน MB: 

สมาชิกต้องใส่ป้าย “MIXED (ผสม)”

6.10 RSPOการใช้ฉลาก RSPO อย่างถูกต้อง

6.10.1	สมาชิกที่ได้รับใบอนุญาตต้องรับทราบสิ่งต่อไปนี้เมื่อใช้ฉลาก RSPO ส�ำหรับการอ้างสิทธิ์บนบรรจุภัณฑ์

สมาชิกต้องแสดงเลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้าของตน 

(ไม่ใช่หมายเลขสมาชิกหรือเลขที่ใบรับรองห่วงโซ่อุปทาน) ใต้หรือถัดจากฉลาก RSPO

เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า

เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า เลขที่ใบอนุญาตเครื่องหมายการค้า

สมาชิกต้องแสดง

เลขที่ใบอนุญาต

เครื่องหมายการค้า

ใต้หรือถัดจากฉลาก 

RSPO

 

แสดงเลขที่ใบอนุญาต

เครื่องหมายการค้า 

ไม่ใช่หมายเลขสมาชิก

สมาชิกต้องแสดง

เลขที่ใบอนุญาต

เครื่องหมายการค้า

ใต้หรือถัดจากฉลาก 

RSPO

เลขที่สมาชิก เลขที่ใบอนุญาต
เครื่องหมายการค้า

*หมายเหตุ: ผู้ผลิตสินค้าต้องใช้เลขที่ใบอนุญาตเคร่ืองหมายการค้าของตนเองบนบรรจุภัณฑ์ หรือเลขที่ของ
ผู้ค้าปลีกเม่ือผลิตสินค้าที่มีแบรนด์เป็นของผู้ค้าปลีกเอง (ซึ่งผู้ค้าปลีกได้ผ่านการตรวจสอบระยะไกลตาม
ข้อก�ำหนด 5.1.6 แล้ว)
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6.11 การใช้เครื่องหมายการค้า RSPO อย่างไม่ถูกต้อง

6.11.1	ต่อไปนี้คือตัวอย่างการใช้เครื่องหมายการค้า RSPO ที่ไม่ถูกต้อง

•	 ห้ามลบองค์ประกอบใด ๆ  ออกจาก หรือเพิม่วตัถุใด ๆ  ลงในเครือ่งหมายการค้า 

RSPO และ/หรือฉลาก RSPO

LOGO
COMPANY Name
We buy only sustainable palm oil.

•	 ห้ามหมนุเอยีง ดัดแปลง หรอืบดิเบอืนสดัส่วนของเครือ่งหมายการค้า RSPO

•	 ห้ามใช้เครื่องหมายการค้า RSPO เป็นชื่อเรื่อง พาดหัว หรือเป็นส่วนหนึ่ง

ของข้อความ

•	 ห้ามใส่เครื่องหมายการค้า RSPO ไว้ในกรอบรูปทรง

•	 ห้ามลบเคร่ืองหมาย “TM” ออกจากเครื่องหมายการค้าของ RSPO ส�ำหรับ

ตลาด/ประเทศทีม่กีารออกใบรบัรองการจดทะเบยีนส�ำหรบัเครือ่งหมายการค้า 

RSPO ให้ดูที่ www.rspo.org

•	 ห้ามออกแบบหรือสร้างอาร์ตเวิร์คเครื่องหมายการค้า RSPO ใหม่

•	 ห้ามใช้เครื่องหมายการค้า RSPO หรือบางส่วนของเครื่องหมายการค้า RSPO 

เพื่อสร้างแบบดีไซน์ที่แตกต่าง

•	 ห้ามใช้ลักษณะหรือรูปแบบพิเศษร่วมกับเครื่องหมายการค้า RSPO

•	 ห้ามสร้างรูปแบบพื้นหลังด้วยเครื่องหมายการค้า RSPO



โปรดติดต่อฝ่ายช่วยเหลือด้านเครื่องหมายการค้าของ RSPO 

เพื่อสอบถามข้อมูลใด ๆ เกี่ยวกับการใช้เครื่องหมายการค้า RSPO 

ฉลาก RSPO ขั้นตอนการสมัคร และระเบียบการสื่อสารทางการตลาด

และการอ้างสิทธิ์ของ RSPO

trademark@rspo.org
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